BRIEFING

Wir freuen uns, dass Sie an unserem Claim-Wettbewerb teilnehmen und mit Ihren Ideen die Zukunft der projektwerk-Plattform mitgestalten.

Das ist auch der Grund, warum wir keine große Werbeagentur mit dieser Aufgabe betrauen, sondern den neuen Claim von unseren projektwerk-Usern mit neuen und frischen Ideen entwickeln lassen möchten.

Vorab – was genau ist ein Claim? 

In seiner eigentlichen Bedeutung ist ein Claim ein fest mit dem Markennamen verbundener Slogan, der zum integralen Bestandteil des Firmenlogos wird und die Positionierung der Marke kommuniziert. Einer der bekanntesten Claims der Automobilindustrie war z.B. „Aus Freude am Fahren“ von BMW.

Nun zum Briefing: 

Ganz so detailliert wie für die Texter-Profis haben wir’s nicht gehalten, sondern die wichtigsten Infos zum Bearbeiten der Aufgabe kurz für Sie zusammengefasst:
Warum ein neuer Claim? 

Mittlerweile hat sich einiges an der Positionierung von projektwerk geändert. Heute ist projektwerk der Marktplatz für die Generation work 2.0. 
Stichworte: „Arbeiten mit verschiedenen Kompetenz-Identitäten“, „Selbstvermarktung“ und „maximale Flexibilität“, eben work 2.0.
Was sind die Kernbotschaften des neuen Claims? 

„Federn Sie Personalmangel wie -überschuss ab“ (Stichwort: „Atmendes Unternehmen“) / „projektwerk und seine User entwickeln sich mit dem Markt“ / „Finden Sie Partner, die Ihre Kompetenzen ergänzen“ / „Bringen Sie Ihr Expertenwissen in neue Projekte ein“ / „Vermarkten Sie Ihre Kompetenzen so flexibel, wie es der Markt erfordert“ 
Wer ist das Zielpublikum? Wie sollte der „Ton“ des Claims sein?
Die Zielgruppe für den neuen Claim sind alle Branchen und Berufsgruppen die projektbezogen arbeiten. Entsprechend sollte die Tonalität des Claims jung, seriös und internetaffin sein. Von Vorteil wäre zudem eine möglichst große internationale Verständlichkeit.

Nun können Sie loslegen: 

Schaffen Sie sich eine angenehme Atmosphäre; entspannen Sie sich. Am besten lassen Sie den Gedanken erst einmal relativ ungefiltert freien Lauf und notieren sich möglichst viele verschiedene Ansätze. In einem zweiten Schritt empfehlen wir Ihnen eine Favoritenauswahl zu treffen und diese auf die Anforderungen des Briefings hin abzuklopfen und zu verfeinern. Mit Inspiration, sprachlichem Geschick und ein bißchen Glück sind Sie dann bald der Texter des neuen projektwerk-Claims und Besitzer eines MacBook „Air“!
Viel Spaß und viel Erfolg – Ihr projektwerk-Team

